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Sautons le pas

 « Comment se fait-il que vos propositions ne            soient pas plus commues ?, « Pourquoi me passez-vous pas
plus souvent            Ã  la tÃ©lÃ© ? », « On me voit jamais            la Grande RelÃ¨ve aux rayons des libraires », «
Pourquoi-les            journalistes de la radio me citent-ils pas la Grande RelÃ¨ve ?   », etc...
 La rÃ©ponse Ã  ces questions que nous posent trÃ¨s            souvent nos abonnÃ©s, est simple Ã  comprendre :
notre journal            a un trop faible tirage pour avoir les moyens de payer une prÃ©sentation            qui attire l'oeil et
son prix est trop bas pour offrir un intÃ©rÃªt            commercial pour les revendeurs. Alors ceux-ci ne la montrent
pas...            et les efforts que nous faisons pour la diffuser dans toute la France            par l'intermÃ©diaire des
NMPP ont pour effet... un retour d'invendus.
 Or quelle est la raison d'Ãªtre de la Grande RelÃ¨ve ? Ce            n'est pas seulement d'Ãªtre en contact entre
convaincus pour les            aidera Ãªtre convaincants. Ce n'est pas d'Ãªtre un simple            bulletin de liaison entre
militants puisque tous les groupes abondancistes            ont leur bulletin interne.
 La « Grande RelÃ¨ve » a Ã©tÃ© fondÃ©e            pour utiliser le media qu'est la presse Ã©crite afin de rÃ©pandre    
       les thÃ¨ses distributistes, d'attirer l'attention des gens qui            n'en ont jamais entendu parler, de prÃ©ciser
ces thÃ¨ses            auprÃ¨s de ceux qui en ont une idÃ©e vague, ou fausse, et            d'Ã©largir Ã  tous la rÃ©flexion
sur ces thÃ¨mes.
 Quels sont en effet les moyens de rÃ©pandre une idÃ©e, une            rÃ©flexion, des propositions pour l'avenir ?.
 1. Les contacts directs : confÃ©rences publiques, prises de parole            ( ou passage de cassettes enregistrÃ©es)
au cours de rÃ©unions            ou sur les ondes de radios libres. C'est le moyen d'emploient les militants,            que
ce soit Ã  titre individuel ou dans le cadre d'associations            distributistes.
 2. Les grands mÃ©dias Ã  l'Ã©chelle nationale : tÃ©lÃ©visions            et radios, campagnes par panneaux
publicitaires. A utiliser comme pour            lancer un produit commercial : il faut des millions. Or quand il s'agit           
d'un produit commercial, la publicitÃ© est payÃ©e par les            profits tirÃ©s de sa vente. Ce m'est pas notre cas.
A ranger dans            la mÃªme catÃ©gorie : le lancement d'un film : nos lecteurs            ont eu les dÃ©tails dans
notre numÃ©ro d'Avril dernier.
 3. La presse Ã©crite. Sous deux formes : livres, la difficultÃ©            est alors de trouver un Ã©diteur, et presse
pÃ©riodique.            Celle-ci jouit d'un avantage : la loi sur la libertÃ© de la presse.            Mais comme tout en
l'Ã©tat actuel de notre monde, elle est soumise            Ã  la loi du marchÃ©. Cela veut dire que pour Ã©largir           
la diffusion de la Grande RelÃ¨ve, toucher un nouveau public,            il faut en faire un « produit » plus commercial ».
Il            faut d'abord que sa couverture attire l'oeil, et, de nos jours, cela            veut dire qu'elle soit en couleurs.
Ensuite, Ã  l'intÃ©rieur,            il faut des photos, des dessins. A l'heure actuelle, ce qui « se            vend » le mieux,
c'est la bande dessinÃ©e. Il lui faut une            bande dessinÃ©e. De prÃ©fÃ©rence Ã  Ã©pisodes.            Pour faire
revenir le lecteur. Et cela demande le travail d'une Ã©quipe            de professionnels. Et puis, il faut faire de la
publicitÃ© pour            le journal, dans d'autres journaux par exemple, ou sur des radios. Et            tout cela se paie,
et se paie trÃ¨s cher. Or pour financer ces            moyens de mous faire connaÃ®tre, il faut plus que la souscription   
        permanente « pour que vive la Grande RelÃ¨ve » car            celle-ci suffit exactement Ã  la publication telle
qu'elle est...            parce que mous me payons que l'imprimeur (composition clichÃ©s,            papier), la poste (dont
les tarifs viennent d'augmenter en douce de            prÃ¨s de 10%), et les NMPP. Pour payer l'impression d'une
couverture            en couleurs et une bande dessinÃ©e, une solution : ouvrir une page            du journal Ã  de la
publicitÃ© payante...
 Tel est notre dilemme. Faut-il, parce que mous sommes convaincus des            mÃ©faits qu'engendre aujourd'hui la
loi du marchÃ©, renoncer            Ã  utiliser la Grande RelÃ¨ve pour Ã©largir notre            audience ?
 Je me crois pas que J. Duboin ait crÃ©e ce journal, et lui ait            consacrÃ© tant d'efforts, mi que son journal ait
survÃ©cu            plus de 50 ans Ã  bien des difficultÃ©s, pour en arriver            Ã  cette conclusion.
 En lanÃ§ant, en avril dernier, une souscription pour un film,            mous avons reÃ§u peu de rÃ©ponses, mais un
peu d'argent.            Ce peu de rÃ©ponses mous a incitÃ©s Ã  remettre le            projet. Avec l'accord des
souscripteurs, et en mettant au bout de ce            qu'ils ont versÃ©, mous allons tentÃ© le coup, au moins           
pour six mois. Doublant le coût du journal, il faudrait dans cet            intervalle doubler le nombre de nos lecteurs...
 Donc en dÃ©cembre commencera la nouvelle sÃ©rie, avec une            couverture en quadrochromie et une bande
dessinÃ©e en derniÃ¨re            page. Il faudra particuliÃ¨rement en sÃ©lectionner les textes            (A. Ducrocq, A,
Gorz, J. Robin mous aideront-ils ?) car ce premier numÃ©ro            servira Ã  prospecter des « annonceurs », il
contiendra            une feuille de tarifs Ã  leur prÃ©senter...
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Et ce ne sera pas facile. Nous avons beau rentrer dans            le systÃ¨me commercial, parce que « qui veut la fin,
veut            les moyens-, il ne saurait Ãªtre question d'accepter m'importe            quelle publicitÃ©. Il faudra dont «
sÃ©lectionner »            les annonces - si nous en trouvons - dans les domaines des loisirs (expositions,           
voyages, sports, concerts, confÃ©rences), des nouvelles technologies            (de l'informatique, par exemple) de
certains livres, ou revues, ou radios            qui, en Ã©change (par exemple) feraient de la publicitÃ©            pour
nous.
 AbonnÃ©s, si vous voulez que vos aspirations fassent tache d'huile :            c'est le moment d'agir en aidant la
Grande RelÃ¨ve : envoyez-lui            de bons papiers Ã  publier, trouvez-lui des rÃ©dacteurs            connus (de
prÃ©fÃ©rence bÃ©nÃ©voles), cherchez-lui            des annonceurs (payants). Est-ce vraiment la quadrature du
cercle ?
 La Grande RelÃ¨ve est votre affaire. Une promesse en Ã©change :            si le tarif au numÃ©ro va Ãªtre
augmentÃ©, c'est nÃ©cessaire,            celui de l'abonnement, pour tous les abonnÃ©s actuels, restera           
inchangÃ© en 1987. On a beau se lancer dans le « commerce   », ce ne saurait Ãªtre, pour nous, au dÃ©triment des
           abondancistes de la premiÃ¨re heure !
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